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PACKAGING SOLUTIONS

Una cooperativa, dos negocios = la suma del éxito
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DIVISION DE EQUIPAMIENTO

10 COOPERATIVAS
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SOLUTIONS
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MONDRAGON riworx "

Organizacion democratica

Soberania del trabajo

Caracter instrumental y subordinado del capital
Participacion en |z gestion

Solidaridad retributiva

Intercooperacion

Transformacion social

Caracter universal

Fducacion

https://www.mondragon-
corporation.com/experiencia-cooperativa/
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SOLUTIONS

PACKAGING DESIGN

Los moldes son otra de nuestras especialidades y juegan un papel fundamental, por eso ofrecemos:
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: Ajuste de proceso
en linea Topl_oad

rendimiento Adecuacion de tooling
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RED INTERNACIONAL

Nuestra red de venta, presente en los cinco continentes, nos permite apoyar permanentemente a
nuestros clientes

UROLA NORTH AFRICA UROLA SOUTHERN AFRICA UROLA MEXICO UROLA CHINA
Boumerdes (Argelia) Johannesbourgh UROLA SOLUTIONS SADE CV  Huzhou Urola Blowmolding Solutions Co., Ltd.
Ciudad de México Zhejiang, Huzhou
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NUESTROS RETOS
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UROLA - EFICIENCIAY ECODISENO
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ENVASE
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® Amortizaciones = Persona [

® Mantenimiento Consumo eléctrico

m Materia prima
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CONSUMIDOR

DISENO

DISTRIBUCION

~ @— FUNCIONES ECODISENO

LEGISLACION - 7
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g @ — MATERIALES

TECNOLOGIA - -

Generalmente los requisitos de diseno van cerrandose por toda la cadena de valor
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no siempre tenemos la posibilidad de actuar con “libertad” en el disefo
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ENVASE

.= Combinar materiales compatibles que permitan reducir consumo de MP virgen.
B Incorporar material reciclado (Colabora lhobe).

Disenar soluciones de extrusion que generen robustez en el procesado.
Investigacion en nuevos materiales o alternativos.

Incrementar prestaciones mecanicas 2 Reducir consumo de MP.

Disefar formas que faciliten el soplado = Reducir consumo de aire (Colabora
lhobe).

Estructuras mas funcionales - Reduce el desperdicio de alimentos al
aumentar la vida de estos.

Maximizar el uso de material de origen reciclado.
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EFICIENCIA EN EL PROCESO

Consumo 25% de reduccion del consumo eléctrico de la maquina. Uumla ‘,M
eléctrico Evolucion a soluciones electro-mecanicas.
Incorporacidn de sistemas de recuperacidn y reinyeccion del

ST -M aire comprimido. Wurota |
comprimido Utilizacion de moldes que permiten reducir el consumo de —~ ™"
aire comprimido para fabricar el envase (Colabora lhobe).

T Monitorizacion del consumo de materia prima. Ug{'&l& M
Combinacion con resto de KPIs del proceso. .
mp Explotarlos mediante Business Intelligence. Wurota, <ot

Los recortes se reprocesan en la misma instalacion por lo que no hay perdida de mp



LA DIGITALIZACION

Monitorizar

Q)

Anadir datos
en continuo

10011100
1100410

Comprendiendo
los datos

Temperaturas y RPM

.
Modelo A e R 18

Figura 6.11: Prediccin de la temperatura de fundido mediante redes Bay
dlp.ldnpnrm\d

RPM 15,

Rev
Modelo A Modelo B
B Bt 8
TEZI g EZ1 N \
re2le P W N V™
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TEZ4a B TEZ4 — —
Pesos negativos
& Il Pesospositvos

S
Modelo B ™

Figura 6.12: Prediccion de la temperatura de fundido mediante una red Bayesiana con un miximo
de 2 padres por nodo.
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Prolongar la vida

| e [ wear]

Melt Film T
Thickness [\ [ ity
Screw Rotation melt quallity l

Worn Flight Clearance

[ plastic output ll

l Barrel

T I I T [ energy consumption ]I
[S\crew Rotation

[ process control]l

Optimizar procesoy
CONSUMos

KWH/KG

Actual: () .29
Objetivo: (.32
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RETROFITTINGS

Sustitucion o modermzacpn de part(?s Qe maquinas y Uumla M
Upgrades moldes para prolongar la vida de la maquina. Sustitucion SOLUTIONS
completa de control (obsolescencia de repuestos).

Partiendo de una maquina existente, sustitucion de
e elementos de desgaste y actualizacion de sistemas. Uumla o,
Retrofittings Recuperacion y reparacion de partes de valor, adecuacion e L

a CE...Maquinas con mas de 20 anos!

En algunos casos compite contra la maquina nueva y en otros es una alternativa mas

economica que la maquina nueva
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APRENDIZAJES

Estar cerca del cliente con visidn de colaboracion a largo, enfoque ciclo de vida.

* No perder el foco de la rentabilidad del cliente, lo que no aporta valor, aporta
coste.

* Necesitamos desarrollar colaboraciones publico-privadas (como con |hobe)
para estar conectados a los cambios legislativos, colaborar en nuevas
soluciones y apalancar recursos.

« La colaboracidn entre la cadena de valor del Plastico es vital para desarrollar
soluciones innovadoras (requiere vision global del proceso].

* Ir preparandoy transformando el negocio a modelos mas “servitizados”.
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Muchas gracias

www.urola.com



